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1. 1IZMIJENE DOKUMENTACIJE O NABAVI




IZMJENE DOKUMENTACIJE O NABAVI

Narucitelj u skladu sa Zakonom o javnoj nabavi (NN 120/16, dalje: ZIN2016)
mijenja odredbe Dokumentacije o nabavi, te iste izmijenjene glase kako

slijedi:

1. U Dokumentaciji o nabavi to¢ka 2.1. Opis predmeta nabave

U toCki 2.1. Opis predmeta nabave kod rijeCi ,Aktivnosti ukljuCuju:“ briSe se
podnavod 3. — ,Oblikovanje priprema za tisak i oglaSavanje na citylight lokacijama®“.

Navedeni dio teksta sada glasi:

LAktivnosti ukljucuju:

- Produkciju dva animirana TV oglasa

- Oblikovanje, priprema za tisak i medijski zakup za osam print oglasa
- Oblikovanje, priprema za tisak i distribucija plakata B2

- Oblikovanje, priprema za tisak letka kampanje

- Oblikovanje, priprema za tisak broSure

- Oblikovanje, priprema za tisak roll-up bannera

- Oglasavanje kampanje na drustvenim stranicama

- Oglasavanje kampanje na web portalima“

2. U Dokumentaciji o nabavi to¢ka 2.3. Tehnic¢ke specifikacije i troSkovnik
Tehnicke specifikacije opisane su u Dodatku 2. Specifikacija predmeta nabave.

TroSkovnik je zasebni dokument u .xlsx formatu koje je Narucitelj stavio na
raspolaganje potencijalnim ponuditeljima, a objavljen je u ElektroniCkom oglasniku
javne nabave Republike Hrvatske, te Cini sastavni dio ove Dokumentacije.
Ponuditelj ¢e, sukladno prilozenoj tablici, iskazati jediniCnu cijenu kako je prikazano
u TroSkovniku. Jedinine cijene navode se decimalnim brojem s decimalnim
zarezom i 2 (dva) decimalna mjesta. U jediniCne cijene moraju biti uraCunati svi
troSkovi i popusti bez PDV-a.

Ponuditelj je u svojoj ponudi duzan Koristiti .xIsx predlozak koji je Narucitelj stavio
na raspolaganje. Ponuditelj je duzan u cijelosti ispuniti troSkovnik stavljen na
raspolaganje. Nije dopusteno mijenjanje ili korigiranje pojedinih stavki troSkovnika.

3. U Dokumentaciji o nabavi to¢ka 4.3. Tehnicka i struéna sposobnost
mijenja se i glasi:

Narucitelj kao uvjete tehnicke i stru¢ne sposobnosti ponuditelja odreduje iskustvo
ponuditelja i potrebne ljudske i tehniCke resurse te iskustvo potrebno za izvrSenje
ugovora o javnoj nabavi na odgovarajucoj razini kvalitete.

Za potrebe utvrdivanja okolnosti iz ove tocke Dokumentacije gospodarski
subjekt u ponudi dostavlja:

* ispunjeni ESPD obrazac (Dio IV. Kriterij za odabir, Odjeljak C:
Tehnicka i struéna sposobnost: tocka 1b, 6 i 10).
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Kao dovoljan dokaz struéne sposobnosti gospodarskog subjekta iz ove tocke,
Narucitelj ¢e prihvatiti:

a) Popis glavnih usluga pruzenih u godini u kojoj je zapo¢eo postupak
javne nabave (2018) i tijekom tri (3) godina koje prethode toj godini (2015.,
2016. i 2017.) koji sadrzava vrijednost usluge, datum te naziv druge ugovorne
strane

Predmetnim dokazom sposobnosti ponuditelj mora dokazati da je pruzio sljedece
usluge vezane uz predmet nabave:

> najmanje jedna (1), a najviSe 6 (Sest) izvrSenih usluga produkcije kampanje
u minimalnoj vrijednosti procijenjene vrijednosti nabave bez PDV-a, a koje su bile
cjelovite kampanje integrirane marketinSke komunikacije koje uklju€uju produkciju
TV spota, tiskovnih oglasa i sredstava digitalne komunikacije.

Popis mora biti ovjeren peCatom (za gospodarske subjekte iz zemalja u kojima se
pecat koristi) i potpisom osobe ovlastene za zastupanje gospodarskog subjekta.

Gospodarski subjekti prilikom racunanja protuvrijednosti za valutu koja je predmet
konverzije u HRK koriste srednji te€aj za kunu Hrvatske narodne banke u primjeni
na dan objave Dokumentacije o nabavi, odnosno za druge valute koje ne kotiraju
na deviznom trzistu u Republici Hrvatskoj koriste mjesecni te€aj Hrvatske narodne
banke koji je u primjeni u mjesecu objave Dokumentacije o nabavi.

b) Stru€¢na sposobnost - Struénjaci
Za potrebe utvrdivanja okolnosti iz ove tocke Dokumentacije gospodarski subjekt
u ponudi dostavlja:

e ispunjeni ESPD obrazac (Dio IV. Kriterij za odabir, Odjeljak C:

Tehnic¢ka i struéna sposobnost: to€ka 6).

S obzirom da Narucitelj predmetnu nabavu smatra bithom za uspjesSnost projekta,
Ponuditelj treba dokazati da raspolaze osobama koje posjeduju struéno znanje i
iskustvo potrebno za izvrSavanje predmetnih usluga.

Strucnjaci koje je ponuditelj duzan osigurati:

1. kljuéni struénjak 1 - struénjak iz podruéja vodenja marketinskih
projekata

2. kljuéni struénjak 2 - stru€énjak na poziciji stratega marketinske
komunikacije

kljuéni struénjak 3 - glavni ilustrator
klju€ni struénjak 4 - glavni animator
kljuéni struénjak 5 - struénjak iz podrucja grafickog dizajna

o 0 kW

klju€ni stru€njak 6 - struénjak na poziciji kreativnog direktora
7. kljuéni struénjak 7 - skladatelj
Minimalni uvjeti struCne sposobnosti koje su predlozeni struénjaci duzni zadovoljiti
su slijededi:
1. kljuéni struénjak 1 - stru€¢njak iz podrucja vodenja marketinskih
projekata

obrazovanje: visoka stru¢na sprema ili zavrsen preddiplomski i diplomski
sveucilidni studij ili integrirani preddiplomski i diplomski sveuciliSni studij
ili specijalistiCki diplomski strucni studij
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2. kljuéni struénjak 2 - struénjak na poziciji stratega marketinske
komunikacije

obrazovanje: visoka stru¢na spremai ili zavrSen preddiplomski i diplomski
sveucilisni studij ili integrirani preddiplomski i diplomski sveuciliSni studij
ili specijalisticki diplomski strucni studij

3. kljué€ni struénjak 3 - glavni ilustrator

obrazovanje: visoka stru¢na sprema ili zavrsen preddiplomski i diplomski
sveucilisni studij ili integrirani preddiplomski i diplomski sveuciliSni studij
ili specijalisti¢ki diplomski struc€ni studij likovnog/umjetni¢kog usmjerenja
(grafi¢ki dizajn, likovna akademija i srodni fakulteti).

4. kljuéni struénjak 4 - glavni animator

obrazovanje: visoka stru¢na sprema ili zavrsen preddiplomski i diplomski
sveucilisni studij ili integrirani preddiplomski i diplomski sveuciliSni studij
ili specijalistiCki diplomski stru€ni studij likovnog/umjetni¢kog usmjerenja
(graficki dizajn, likovna akademija i srodni fakulteti).

5. kljué€ni struénjak 5 - stru¢njak iz podrucja grafickog dizajna

obrazovanje: minimalno srednja stru€na sprema, zavrSena srednja Skola
u trajanju od 4 godine

6. kljuéni stru€njak 6 - struénjak na poziciji kreativhog direktora

obrazovanje: minimalno srednja stru€na sprema, zavrSena srednja Skola
u trajanju od 4 godine

7. kljué€ni struénjak 7 — skladatelj

obrazovanje: minimalno srednja stru€na sprema, zavrSena srednja Skola
u trajanju od 4 godine

Narucitelj ¢e prije donoSenja odluke o odabiru, od ponuditelja koji je podnio
ekonomski najpovoljniju ponudu zatraZziti da u primjerenom roku, ne kracem od pet
dana, dostavi azurirane popratne dokumente u skladu s ovom tockom
Dokumentacije o nabavi, osim ako ve¢ ne posjeduje te dokumente.

Kao dovoljan dokaz struéne sposobnosti gospodarskog subjekta iz ove toCke
Dokumentacije o nabavi, Narucitelj e prihvatiti sljedeCe aZurirane dokumente:

a) Izjavu kojom ponuditelj treba dokazati da ima ili ¢e imati na raspolaganju
sve trazene struénjake koji su ili ¢e biti ugovorno vezani za ponuditelja te ¢e
biti na raspolaganju ponuditelju za izvrSavanje usluga koje su predmet
nabave, za vrijeme trajanja ugovora.

U toj izjavi ponuditelj mora navesti:

e ime i prezime osobe predloZene za ulogu strucnjaka s naznakom pozicije
za koju se osoba predlaze,

e naznaku obrazovnih i struénih kvalifikacija za svaku osobu,

e naznaku poslova na kojima je osoba radila i u kojem vremenskom
razdoblju,

e navod ponuditelja da ima ili ¢e imati na raspolaganju sve imenovane
strunjake koji su ili ¢e biti ugovorno vezani za ponuditelja te Ce biti na
raspolaganju ponuditelju za izvrSavanje usluga koje su predmet nabave.
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Izjava treba biti ovjerena pecatom (za gospodarske subjekte iz zemalja u kojima
se pecat koristi) i potpisana od ovlastene osobe za zastupanje gospodarskog
subjekta.

Izjavi je potrebno priloZiti presliku diplome svakog od stru¢njaka i drugih dokaza
kojima se dokazuje steCeno obrazovanje strunjaka.

Iz Zivotopisa predlozenog stru€njaka mora biti jasno vidljivo da imenovana osoba
zadovoljava minimalne uvjete strucne sposobnosti te kriterije za bodovanje ukoliko
je primjenjivo.
Zivotopis svakog predloZenog struénjaka mora najmanje sadrzavati:
- za godine opceg radnog iskustva:

e naziv i sjediSte poslodavca,

e period zaposlenja pri poslodavcu (od — do, mjesec i godina),

e ime i prezime kontakt osobe poslodavca, kontakt e-mail i/ili telefon.

Za specificno iskustvo, relevantne projekte u kojima je struénjak sudjelovao kao
dokaz udovoljavanja kriterijima za bodovanje iz ove Dokumentacije, potrebno je
najmanje navesti:

naziv projekta na kojem je steCeno specificno iskustvo,

kratki opis projekta na kojem je steCeno specificno iskustvo,

razdoblje provodenja projekta (od — do, mjesec i godina),

narucitelj projekta/druga ugovorna strana (naziv i sjediste, ime i prezime

kontakt osobe, kontakt e-mail i/ili telefon),

¢ ulogu koju je osoba imala na projektu i poslove na kojima je osoba radila
u sklopu projekta,

e razdoblje sudjelovanja stru€njaka u provodenju projekta (od — do, mjesec
i godina),

¢ URL adresa na kojoj je vidljiva prva stranica rezultata projekta (ako je
primjenjivo) ili obrazlozenje zasto se ne navodi URL

e Ostale podatke navedene u Zivotopisu.

Napominje se kako jedna imenovana fizicka osoba ne moze obavljati vise od jedne
vedene funkcije stru¢njaka.

Sve dokaze sposobnosti koji se prilazu i ponuditelji mogu dostaviti u neovjerenoj
preslici osim ako nije drugacije navedeno. Neovjerenom preslikom smatra se i
neovjereni ispis elektroniCke isprave.

Temeljem Clanka 268. stavka 1. toCke 8. Zakona o javnoj nabavi specifi¢no
iskustvo ocjenjuje se u okviru Kriterija za odabir ponude.

4. U Dokumentaciji o nabavi to¢ka 6.6 Kriterij odabira ponuda mijenja i
glasi:

6.6. Kriterij odabira ponude

Kriteriji za odabir ekonomski najpovoljnije ponude i njihov relativan znacaj
navedeni su u tablici u nastavku.



Broj

Postotak bodova
Cijena 30% 30
Struénjaci 70% 70
Maksimalni broj bodova 100% 100

Opis kriterija i nacin utvrdivanja bodovne vrijednosti

Bodovi se zaokruzuju na dvije decimale po matematiCkom pravilu zaokruzivanja
na vise.

Cijena ponude

Narucitelj kao jedan od kriterija odreduje cijenu ponude. Cijena ponude odreduje
se sukladno toc¢ki 6.5 ove Dokumentacije.

Bodovanje — cijena:

Maksimalni broj bodova koji ponuditelj moze dobiti prema ovom kriteriju je 30
(slovima: trideset). Onaj ponuditelj koji dostavi ponudu s najnizom cijenom dobit ¢e
maksimalni broj bodova.

Bodovna vrijednost prema ovom kriteriju izraCunava se prema sljedecoj formuli:

P=PI/ Pt x 30

Objasnjenje:

P = broj bodova kaoji je ponuda dobila za ponudenu cijenu (zaokruzeno na cijeli broj)
Pl = najniza cijena ponudena u postupku javne nabave

Pt = cijena ponude koja je predmet ocjene

30 = maksimalni broj bodova.

Struénjaci

Narucitelj kao drugi kriterij odreduje specificno iskustvo kljuénih stru€njaka kako bi
se osigurala uspjeSna i pravovremena provedba ugovora o pruzanju usluga koje
su predmet ove nabave. S obzirom na ozbiljnost i slozenost projekta za koje ¢e
Narucitelj koristiti usluge koje su predmet ovog postupka javne nabave, kao i
predvideno trajanje provedbe projekta, Narucitelj je stava kako je za uspjeSnu i
pravovremenu provedbu projekta nuzno da u pruZanju usluga koje su predmet ove
nabave sudjeluje ponuditelj, odnosno, kljuéni stru¢njaci sa znacajnim opcéim i
specifiénim iskustvom, i to upravo kako je navedeno/trazeno u ovoj Dokumentaciji
0 nabavi.

Za dokazivanje specificnog iskustva klju¢nih stru¢njaka koje je predmet bodovanja,
ponuditelj prilaze Zivotopis kljuénog stru¢njaka i radove.

Maksimalni broj bodova koji ponuditelj mozZe dobiti po ovom kriteriju je 70 (slovima:
sedamdeset). U nastavku je navedeno na koji ¢e se nacin bodovati specifi€no
iskustvo kljuénih stru€njaka.

Red. | Specificno iskustvo klju¢nih Kriterij Bodovi Ukupno
br. struénjaka

Kljuéni struénjak 1 — struénjak u podrucju vodenja marketinskih projekata

projekata

1 Broi godina radnod iskustva u Manje od 1 godine | 0 bodova Maksimalno
odJrSé'u vodenja ?narketinékih Do 2 godine 2 boda 10 boda
P ) I 3 -4 godine 4 boda




5 -6 godina
7 — 8 godina
Vise od 8 godina

6 bodova
8 bodova
10 bodova

Kljuén

i struénjak 2 - struénjak na poziciji stratega marketinSke komunikacije

1 Broj godina radnog iskustva na manje odll godine | 0 bodova Maksimalno
poslovima stratega marketindke 1-2 god!ne 2 boda 10 bodova
komunikacije 3 -4 godine 4 boda

5 -6 godina 6 bodova
7 — 8 godina 8 bodova
Vise od 8 godina 10 bodova

Kljuéni struénjak 3 - glavni ilustrator

1. Broj godina radnog iskustva u manje od 1 godine | 0 bodova Maksimalno
podrudju ilustracije, grafickog dizajna 1 -2 godine 1 bod 5 bodova
ili likovne umjetnosti (slikarstvo i 3 -4 godine 2 boda
grafika) $to se dokazuje prilozenim 5 -6 godina 3 boda
Zivotopisom 7 — 8 godina 4 boda

Vise od 8 godina 5 bodova

2. Broj radova s podrucja ilustracije, Manje od 5 radova | 0 bodova Maksimalno
grafickog dizajna ili likovne umjetnosti | 5— 9 radova 1 bod 5 bodova
(slikarstvo i grafika), Sto se dokazuje 10 — 14 radova 2 boda
prilozenim portfoliom radova u .pdf ili 15— 19 radova 3 boda
.Jjpg formatu 20 — 24 rada 4 boda

25 i viSe radova 5 bodova

Maksimalni broj bodova za Kljuénog stru¢njaka 3:

Maksimalno 10 bodova

Kljuéni stru€njak 4 - glavni animator
1. Broj godina radnog iskustva na Manje od 1 godine | 0 bodova Maksimalno
poslovima video animacije 1 -2 godine 1 bod 5 bodova
3 -4 godine 2 boda
5 -6 godina 3 boda
7 — 8 godina 4 boda
Vise od 8 godina 5 bodova
2. Broj zavrSenih projekata na poslovima | do 2 projekta 0 bodova Maksimalno
video animacije 3 — 5 projekata 1 bod 5 bodova
6 — 8 projekata 2 boda
9 - 11 projekata 3 boda
12 — 14 projekata | 4 boda
5 bodova

15 viSe projekata

Maksimalni broj bodova za Kljuénog stru¢njaka 4:

Maksimalno 10 bodova

Kljuéni struénjak 5 - struénjak iz podruéja grafickog dizajna
1 Broj godina radnog iskustva u Manje od 1 godine | O bodova Maksimalno
podrugju grafikog dizajna 1 - 2godine 2 boda 10 bodova
3 —4 godine 4 boda
5 -6 godina 6 bodova
7 — 8 godina 8 bodova
ViSe od 8 godina 10 bodova
Kljuéni struénjak 6 - struénjak na poziciji kreativhog direktora
1 Broj godina radnog iskustva na poziciji | Manje od 1 godine | 0 bodova Maksimalno
kreativnog direktora 1 -2 godine 1 bod 5 bodova
3 —4 godine 2 boda
5 -6 godina 3 boda
7 — 8 godina 4 boda
ViSe od 8 godina 5 bodova
2 Broj godina radnog iskustva u industriji | Manje od 1 godine | 0 bodova Maksimalno
oglasavanja 1 -2 godine 1 bod 5 bodova
3 -4 godine 2 boda
5 -6 godina 3 boda
7 — 8 godina 4 boda
Vise od 8 godina 5 bodova

Maksimalni broj bodova za Kljuénog stru¢njaka 6:

Maksimalno 10 bodova




Kljuéni stru€njak 7 — skladatelj

1. . . . Manje od 1 godine | 0 bodova Maksimalno
Broj godina radnog iskustva na Do 2 godine 1 bod 5 bodova
poslovima skladatelja (za poslove TV 3 — 4 godine > boda
i/ili radijskih reklama i/ili pica ifili 56 godina 3 boda
jvipglova.) $to se dokazuje prilozenim 7 -8 godina 4 boda
Zivotopisom Vise od 8 godina 5 bodova

2+ | Broj TV ifli radijskih reklama ifili &pica g/'fnéerggoi ;ado"a (1) Eggo"a g"ggi‘g\‘g”o
i/ili jinglova, $to se dokazuje 10 — 14 radova > boda
prilozenim popisom TV i/ili radijskih 15 — 19 radova 3 boda
reklama i/ili Spica i/ili jinglova 20 — 24 rada 4 boda

25 i viSe radova 5 bodova
Maksimalni broj bodova za Kljuénog stru¢njaka 7: Maksimalno 10 bodova
Ukupni broj bodova Maksimalno
70 bodova

5. U Dokumentaciji o nabavi to¢ka 7.7 Posebni uvjeti za izvrSenje ugovora
dodaje se dio koji glasi:

S obzirom na opseg i slozenost aktivnosti, ponuditelj moze po potrebi angazirati i
dodatno osoblje (ostali stru¢njaci) koje ¢e mu pomoci u izvr§enju predmeta nabave.
Podatke o tom osoblju (Zivotopis i sl.) nije potrebno prilagati u ponudi; odabrani
ponuditelj ¢e ovo osoblje angazirati, ako mu se za tim ukaze potreba, tijekom
provedbe ugovora.

Svi troSkovi ostalih stru¢njaka koje ponuditelj mozda planira angazirati za potrebe
provedbe ugovora, uz stru€njake koje je narucitelj odredio u dokumentaciji o nabavi
kao obvezne, moraju biti uklju€eni u ponudu ponuditelja odnosno u cijenu izrazenu
u troSkovniku i ponudi u sklopu ovog postupka javne nabave.

Odabrani ponuditelj mora za potrebe provodenja usluga iz predmeta ove nabave
osigurati vlastiti prostor koji odgovora zahtjevima i potrebama pojedinih aktivnosti
sukladno ovoj Dokumentaciji.

Opremu potrebnu za provodenje usluga iz predmeta ove nabave osigurava
odabrani ponuditelj.

Nadalje, odabrani ponuditelj ¢e osigurati da su njegovi stru¢njaci adekvatno
podrzani i opremljeni. Svi izdaci za administrativnu i logistiCku podrsku osoblja, kao
i svi ostali troSkovi u sklopu izvrSavanja usluga iz ovog predmeta nabave moraju
biti uklju€eni u ponudbenu cijenu.

Ponuditelj je duzan ishoditi sve potrebne dozvole, suglasnosti, pla¢ati sve naknade
i doprinose, kao i sve druge elemente potrebne za rad svog stru¢nog osoblja koje
on angazira o svom trosku za izvrSenje ovog ugovora.

6. U Dokumentaciji o nabavi Dodatak 2. mijenja se i glasi:
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Narucitelj u tablici poblize opisuje predmet nabave, koli€inu i dinamiku vremena
isporuke.

R.b.

Stavka

Specifikacija

Koli¢ina

Vrijeme
isporuke

3

4

5

Produkcija
animiranog spotau
trajanju do 30
sekundi

Zaizradu ilustracija i animacije bit ¢e u
sklopu ponude potrebno osigurati
jednostavno snimanje pokreta osoba iz
oba TV spota koristeci rekvizite i dodatno
osvjetljenje.

Napomena: Za bolje razumijevanje
narucitelj upucuje zainteresirane
gospodarske subjekte da pogledaju
najavu filma Loving Vincent zbog u toj
najavi koristene tehnike snimanja

Studeni
2018.

1.1.

llustracija za TVC 1
TVC 2

llustracija treba izgledati u stilu hrvatske
naive, kao da je slikana u tradicionalnoj
tehnici slikanja uljem na staklu
oponasajuci vjerno ovaj slikarski stil
koristenje digitalnih tehnika. Ru¢no
slikanje pomocu digitalne tehnike imitira
slikarski stil hrvatske naive.

llustracija klju¢nih
vizuala i predlozaka za
izradu animacije za
TVC

Izrada referentne ilustracije koja ¢e sluziti
kao ogledni primjer svim ostalim
ilustracijama. llustracije za tiskane oglase
i glavne kadrove animacije (key frame-
ove) izraduje glavni ilustrator.

Rujan
2018.

Kljuéna inbetween
ilustracija za TVC 1 i
TVC 2

Izrada in between ilustracija — glavni
kadrovi animacije. Za svaki TVC izraduju
se tri (3) kljuéne in between ilustracije.

Studeni
2018.

Sporedne ilustracije za
TVC

Izrada ilustracija — sporednih sli¢ica koje
se nalaze izmedu glavnih kadrova
animacije. Za svaki TVC procjenjuje se
izrada 144 ilustracija (12 sekundi puta 12
sliica po sekundi).

288

Studeni
2018.

Grafi¢ko oblikovanje
telopa za TVC

Grafi¢ko oblikovanje telopa (graficke
ilustracije na ekranu u formi stati¢ne slike)
s komunikacijom glavne poruke
kampanje, nositelja CERT.hr-a i izvora
financiranja.

Studeni
2018.

1.2.

Animacija spota

Animacija se sastoji od nekoliko dijelova:
1. Snimana referenca pokreta - visoko
kvalitetni snimak u 4k rezoluciji,
kostimografski stiliziran kako bi animatori
mogli odvoijiti potrebne elemente
anatomije tijekom igranog pokreta.
Chromakey tehnika se koristi za
odvajanje pozadine od subjekata.

2. Analiza i izdvajanje elemenata pokreta
- proces digitalnog obradivanja referentne
snimke i izdvajanja klju€nih elemenata
igranog pokreta te prenosenje njihovih
dvodimenzionalnih projekcija u post-
produkcijsku fazu.

3. Rekonstrukcija pokreta u specifi¢noj
stilskoj tehnici - koriStenjem
dvodimenzionalne ili trodimenzionalne

Studeni
2018.
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animacije, ovisno o potrebi, kreiranje i
rekonstrukcija pokreta prenesenih iz
referentne snimke u izgledom i dojmom
odgovarajucu slikarsku tehniku. Pri tome
se vodi rauna o animiranim teksturama
pojedinih ploha koje moraju zadovoljavati
kvalitetu kako bi se neprimjetno uklopile u
originalni slikani materijal.

1.3.

Audio produkcija

Izrada glazbene podloge za TV oglase. U
tu svrhu bit ée angaZziran skladatelj koji ¢e
prema dogovoru s autorom kreativnog
koncepta, a u suradniji s drugim
glazbenicima izraditi glazbu koja
odgovara stilu i svrsi kampanje.
Glazbena produkcija obuhvaéa snimanje
spikera te skladanje, produkciju, miksanje
i mastering autorske glazbe u trajanju do
30 sekundi tj. podrazumijeva kompletnu
audio produkciju za projekt (s obzirom da
se radi o animaciji). Audio produkcija se
odvija u nekoliko koraka sljedec¢im
redoslijedom: skladanje, snimanje
pjesme, glazbeni miks, snimanje spikera,
broadcasting miks i mastering. TroSak
najma studija obuhvacen je ovim
stavkama.

Studeni
2018.

Skladanje glazbene
podloge

Skladanje pjesme po narudzbi narucitelja.
Zanr, aranzman i generalni glazbeni
"osjecaj" su stavke koje se dogovaraju s
autorom kreativnog koncepta.

Studeni
2018.

Snimanje pjesme

Snimanje glazbenika u tonskom studiju.

Studeni
2018.

Izrada glazbenog
miksa

Skladana pjesma se miksa u tonskom
studiju i prilagodava Zeljenom trajanju
spota.

Studeni
2018.

Snimanje spikera

Snimanje spikera (voice over) u tonskom
studiju.

Studeni
2018.

Izrada Broadcasting
miksa i Mastering

Broadcasting miks obuhvac¢a miks gotove
pjesme s tonom spikera. Priprema za
broadcasting (audio materijali se moraju
pripremiti za TV postaje sukladno
njihovim audio specifikacijama).

Studeni
2018.

1.4.

Producent

Producent ¢e organizirati, voditi,
koordinirati i nadgledati tijek rada svih
segmenata kampanje. Koordinacija se
odnosi na komunikaciju sa svim dionicima
- ilustratorima i animatorom, skladateljem,
spikerom, te autorom koncepta.
Producent prati i regulira tijek razvoja
kampanje unutar dogovorenih rokova i
raspoloZivog troSkovnika. U dogovoru s
ilustratorom i animatorom utvrdit ¢e u
kojim sekvencama ¢e biti najbolje
animirati nacrtane ilustracije te prelaziti na
naredni korak produkcije.

24 sata

1.5.

Kreativni direktor /
redatelj

Kreativni direktor upravlja izvedbenim
procesima cijele kampanje, povezuje faze
produkcije kampanje. Nadzire produkciju
kampanije.

24 sata
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1.6. |Strateski direktor Nadzire izvrSenje strategije komunikacije. 12 sati
2 Produkcija tiskanih
' materijala
Kljuéni vizual 1 za print materijale koji ¢e
Idejno, sadrzajno i se koristiti kao prvi motiv u projektno
graficko oblikovanje definiranim kanalima komunikacije. .
2.1. o : o . . o 2 Listopad
kljuénog vizuala za Kljuéni vizual 2 za print materijale koji ¢e
) " o : , . 2018.
tiskane materijale se koristiti kao drugi motiv u projektno
definiranim kanalima komunikacije.
Idejno, sadrzajno i Letak AS, 2 strane
grafi¢ko oblikovanje i - Papir: kunstdruck 250g/m2
29 priprema za tisak, - Tisak: 4/4 2 Listopad
" l|izrada .pdf i ePub - Dimenzije: A5 2018.
verzije za web - letak - Opseg: 2str.
kampanje - Dorada: rezanje na format
Tisak i dostava letka |Tisak i dostava letka na adresu Listopad
. e 5000
kampanje Narucitelja. 2018.
Idejno, sadrzajno i Idejno, sadrzajno i grafiko oblikovanje
23 graficko oblikovanje i [roll-up bannera s komunikacijom glavne 1 Listopad
" |priprema za tisak roll- |poruke kampanje, nositelja CERT.hr-a i 2018.
up bannera izvora financiranja. Veli¢ina 100x200
Tisak, roll-up Tisak i dostava roll-up bannera na adresu > Listopad
mehanizam i dostava |Naruditelja. 2018.
2.4. |BroSura 1
BroSura A5
|dejno’ sadriajno i - Papir: kunstdruck 1509/m2
graficko oblikovanje i - Tisak: 4/4 _

. . ) ; Prosinac
priprema za tisak, - Dimenzije: A5 1 2018
izrada .pdf i ePub - Opseg: opseg se utvrduje prema '
verzije za web konkretnom sadrzaju, do 32 str.

- Dorada: rezanje na format
Tisak i dostava broSure|Tisak i dostava broSure na adresu 3000 Prosinac
1 Narucitelja. 2018.
2.5. |BroSura 2
Idejno, sadrzajno i
grgflcko obllk_ovanje ! .pdf i ePub verzije za web broSure 2 (do Prosinac
priprema za tisak, 16 str.) 1 2018
izrada .pdf i ePub ' '
verzije za web
2.6. |BroSura 3
Idejno, sadrzajno i
gr_aflcko obllk_ovanje ! .pdf i ePub verzije za web broSure 3 (do 8 Prosinac
priprema za tisak, str.) 1 2018
izrada .pdf i ePub ' '
verzije za web
) L Plakat B2
Idejno, sadrzajnoi - Papir: kunstdruck 150g/m2
2.7, |graficko oblikovanje i - Tisak: 4/0 1
priprema za tisak . iy
plakata B2 - Dimenzija: BZ_
- Dorada: rezanje na format
Tisak i dostava 'I'\'lisakv? dqstava plakata na adresu 2000 Studeni
arucitelja. 2018.
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Tisak plakata s

Tisak, kasiranje i dostava plakata na

Studeni

kaSiranjem i dostava |adresu Naruditelja. 100 2018.
Idejno, sadrzajno i Idejno, sadrzajno i graficko oblikovanje i
28 graficko oblikovanje i |priprema za tisak i rezanje forex plo¢a s 1
" |priprema za tisak - vizualom kampanje s izrezom za glavu
Photo wall BO format 140x100
Idzrada photo wall Tisak, rezanje i dostava 10 Prosinac
ostava
2018.
Idejrlo, sadr.zajno ' Idejno, sadrzajno i graficko oblikovanje,
grafi¢ko oblikovanje i ) ; . . -
2.9. . : priprema za tisak i rezanje na forex plo€i 1
priprema za tisak -
) B3 (50x35cm)
#poruka kampanje
Izrada #poruka Tisak, rezanje i dostava # poruka Studeni
. . 60
kampanje kampanje 2018.
Poruka kampanje na
2.10. ) . i
gotovim proizvodima
Memorija USB 2.0 Stick, Kapacitet 32GB, Prosinac
USB-stick tisak poruke kampanje na proizvodu i 300
e 2018.
dostava na adresu Naruditelja
Majica-hoodica s kapulja¢om s tiskanim
Maiica hoodica motivom poruke kampanje, dostava na 50 Prosinac
! adresu Narucitelja, viSe veli€ina (S - 20, 2018.
M - 60, L - 60, XL - 60)
" Listopad
3. Web produkcija 2018,
Izrada i produkcija
3.1.
elemenata weba
Wireframe (skica) Definiranje i izrada modela svih potrebnih .
L : 1 Prosinac
weba stranica i elemenata stranica
2018.
Responzivni layout, prijedlog predloSka
pocetne stranice, predloZak unutarnjih Prosinac
Webdizajn stranica, predlozak &lanka, dizajn 1 2018
nekoliko dodatnih modula (galerija, '
anketa, web obrazac)
Izrada elemenata za
3.2. « -
drustvene mreze
Idejno, sadrzajno i Profilna slika za Facebook, cover slika za Listopad
grafi¢ko oblikovanje Facebook, profilna slika za Twitter, cover 10 2018. -
elemenata za slika za Twitter, pozadina za Twitter), Travan]
drustvene mreZe prilagodba na format s pisanjem tesktova 2019.
3.3. |lzrada web bannera
Ideino. sadrsaino | Programiranje jednostavnih web bannera Listopad
rajfic“:k’o oinkkoan'e za portale - Veli¢ine 728x90px (3 flash 8 2018.-
9 1€ Ibannera) i 300x250px (2 statina i 2 flash Ozujak
web bannera
bannera) 2019.
Medijsko oglasavanje
4. L
— medijski zakup
bruto
vrijednosti
medijskog | Studeni
41 Zakup TV prostora u  |[Emitiranje TVC 1i 2, u terminu od 18-22 prostora 2018. -
™" |vremenu 18-22 sata  |sata, prije PDV-a| Travan;
do 2019.
300.000,00
HRK

13




Zakup WEB prostora -

Web banneri postavljeni na opéim

Studeni
2018. -

4.2, : Internet portalima i specijaliziranim 3.620.000 .
banneri Internet portalima Travanj
p 20109.
Zakup medijskog
prostora na drustvenim
4.3. . X
mrezama / video
servisima
Usluga oglaSavanja za postizanje
Placeni oglas potencijalne vidljivosti do 700.000 Studeni
(promidzbena objava) |korisnika (prema definiranim ciljnim 3 2018. -
na drustvenim skupinama u komunikacijskoj strategiji) — travan;
mrezama Facebook objava skracene inacice informativnog 20109.
videa
Studeni
Twitter kampanja Kampanja vrijednosti 20 tisu¢a HRK, 1 2018. -
promoviranja objava  |vrijednost oglasnog prostora i upravljanja travan;
2019.
Kampanija vrijednosti 20 tisu¢a HRK koja Studeni
OglaSavanje na uklju€uje oglasavanje na YouTube video 5 2018. -
YouTube video servisu [servisu, vrijednost oglasnog prostora i travan;
upravljanja 20109.
Oqlasavanie na GDN Kampanija vrijednosti 10 tisu¢a HRK koja Studeni
9 ! ukljuCuje oglasavanje na GDN (Google 2018. -
(Google Display : . 2 .
Display Network), vrijednost oglasnog travanj
Network) . S
prostora i upravljanja 2019.
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7. U Dokumentaciji o nabavi Dodatak 4. mijenja se i glasi:
DODATAK 4 — PREDLOZAK ZIVOTOPISA

ZIVOTOPIS

Ime i prezime osobe

PredloZeni polozaj

Obrazovanje*

Razdoblje
obrazovanja (od —
do, mjesec i godina)

Institucija (naziv,
adresa)

Naziv dodijeljene
kvalifikacije

Razdoblje
obrazovanja (od —
do, mjesec i godina)

Institucija (naziv,
adresa)

Naziv dodijeljene
kvalifikacije

*Prema potrebi dodati tablicu za obrazovanje ili obrisati suvisnu.

Radno iskustvo*

Razdoblje
zaposlenja (od — do,
mjesec i godina)

Poslodavac (naziv,
adresa, ime i
prezime kontakt
osobe poslodavca,
kontakt e-mail i/ili
telefon)

Radno mjesto

Glavni poslovi i
odgovornosti u
podrucjima traZzenim
u tocki 4.3.b ove
DoN

Dokazi (ovdje
pobrojati, preslike u

15



prilogu Zivotopisa
ako su potrebne)

Razdoblje
zaposlenja (od — do,
mjesec i godina)

Poslodavac (naziv,
adresa, ime i
prezime kontakt
osobe poslodavca,
kontakt e-mail i/ili
telefon)

Radno mjesto

Glavni poslovi i
odgovornosti
podrucjima trazenim
u tocki 4.3.b ove
DoN

Dokazi (ovdje
pobrojati, preslike u
prilogu Zivotopisa
ako su potrebne)

*Prema potrebi dodati tablicu za radno iskustvo ili obrisati suvisnu.

Specificnho iskustvo *

Kljucni struénjak 1 -

stru€njak u podrucju

vodenja marketinskih
projekata

Radno iskustvo na podrudju

vodenja marketindkih projekata -

kumulativho
(od — do, mjesec i godina)

Naruditelj projekta / druga
ugovorna strana (naziv i
sjediste, ime i prezime kontakt
osobe, kontakt e-mail i/ili
telefon)

Radno iskustvo (*dodati
retke za opis pojedinog
radnog iskustva)

Upisati kumulativni iznos
radnog iskustva u
formatu broj godina i
mjeseci
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Kljuéni struénjak 2 —
stru€njak na poziciji
stratega marketinske
komunikacije

Radno iskustvo na poziciji
stratega marketinske
komunikacije - kumulativho
(od — do, mjesec i godina)

Naruditelj projekta / druga
ugovorna strana (naziv i
sjediste, ime i prezime kontakt
osobe, kontakt e-mail i/ili
telefon)

Radno iskustvo (*dodati
retke za opis pojedinog
radnog iskustva)

Upisati kumulativni iznos
radnog iskustva u
formatu broj godina i
mjeseci

Kljuéni stru€njak 3 -
glavni ilustrator

Radno iskustvo na podrudju
ilustracije, grafiCkog dizajna ili
likovne umjetnosti (slikarstvo i
grafika) - kumulativho

(od — do, mjesec i godina)

Naruditelj projekta / druga
ugovorna strana (naziv i
sjediste, ime i prezime kontakt
osobe, kontakt e-mail i/ili
telefon)

Radno iskustvo (*dodati
retke za opis pojedinog
radnog iskustva)

Upisati kumulativni iznos
radnog iskustva u
formatu broj godina i
mjeseci
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Radovi s podrudja ilustracije, grafickog dizajna ili likovne umjetnosti
(slikarstvo i grafika) — pobrojati ovdje, a u prilog Zivotopisa dostaviti

portfolio u .pdfili .jpg formatu

Radovi s podrucja
ilustracije, grafickog
dizajna ili likovne
umjetnosti (*dodati retke
za upis pojedinog rada)

1.

2.

3.

Ukupan broj radova

Kljuéni struc¢njak 4 -
glavni animator

Radno iskustvo na poslovima
video animacije
(od — do, mjesec i godina)

Naziv zavrSenog projekta na
poslovima video animacije
Narucitelj projekta / druga
ugovorna strana (naziv i
sjediste, ime i prezime kontakt
osobe, kontakt e-mail i/ili
telefon)

Radno iskustvo (*dodati
retke za opis pojedinog
radnog iskustva)

Upisati kumulativni iznos
radnog iskustva u
formatu broj godina i
mjeseci

ZavrSeni projekti na poslovima video animacije

Zavrseni projekti na
poslovima video
animacije (*dodati retke
za upis pojedinog rada)

1.

2.

3.

Ukupan broj radova
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Kljuéni stru€njak 5 -
stru€njak iz podruéja
grafickog dizajna

Radno iskustvo na podrucju
grafickog dizajna - kumulativho
(od — do, mjesec i godina)

Naruditelj projekta / druga
ugovorna strana (naziv i
sjediste, ime i prezime kontakt
osobe, kontakt e-mail i/ili
telefon)

Radno iskustvo (*dodati
retke za opis pojedinog
radnog iskustva)

Upisati kumulativni iznos
radnog iskustva u
formatu broj godina i
mjeseci

Kljuéni stru€njak 6 -
stru€njak na poziciji
kreativnog direktora

Radno iskustvo na poziciji
kreativnog direktora -
kumulativho

(od — do, mjesec i godina)

Narucitelj projekta / druga
ugovorna strana (naziv i
sjedidte, ime i prezime kontakt
osobe, kontakt e-mail i/ili
telefon)

Radno iskustvo (*dodati
retke za opis pojedinog
radnog iskustva)

Upisati kumulativni iznos
radnog iskustva u
formatu broj godina i
mjeseci

Radno iskustvo u industriji
oglasavanja - kumulativno

Naruditelj projekta / druga
ugovorna strana (naziv i
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(od — do, mjesec i godina)

sjediste, ime i prezime kontakt
osobe, kontakt e-mail i/ili
telefon)

Radno iskustvo (*dodati
retke za opis pojedinog
radnog iskustva)

Upisati kumulativni iznos
radnog iskustva u
formatu broj godina i
mjeseci

Kljuéni stru€njak 7 -
skladatelj

Radno iskustvo na poslovima
skladatelja (za poslove TV ifili
radijskih reklama i/ili $pica i/ili
jinglova) (od — do, mjesec i
godina)

Naziv zavr§enog projekta na
poslovima skladatelja
Narucitelj projekta / druga
ugovorna strana (naziv i
sjedidte, ime i prezime kontakt
osobe, kontakt e-mail i/ili
telefon)

Radno iskustvo (*dodati
retke za opis pojedinog
radnog iskustva)

Upisati kumulativni iznos
radnog iskustva u
formatu broj godina i
mjeseci

Zavrseni projekti na poslovima skladatelja

1.
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ZavrSeni projekti na 2
poslovima TV ifili

radijskih reklama i/ili 3.
Spica i/ili jinglova, §to se

dokazuje priloZzenim

popisom TV i/ili radijskih
reklama i/ili Spica i/ili
jinglova (*dodati retke
Za upis pojedinog rada)

Ukupan broj radova

*Prema potrebi izabrati tablicu ovisno o nominaciji struénjaka, dodati/izbrisati tablicu za
nepotrebno specificno iskustvo, dodati potrebne redove

Ostale relevantne informacije (hneobavezno polje)
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8. Troskovnik

Narucitelj stavlja ovim lzmjenama na raspolaganje potencijalnim ponuditeljima novi
zasebni dokument TroSkovnik u .xIsx formatu koji objavljuje u ElektroniCkom
oglasniku javne nabave. Tako objavljeni TroSkovnik C¢ini sastavni dio ove
Dokumentacije.

Svi ostali uvjeti ostaju nepromijenjeni.
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